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Vi gir lokale ideer globale muligheter
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Agenda:

e Litt om Innovasjon Norge

* Vare tjenester

* Hva er et godt prosjekt for Innovasjon
Norge?



!iaiens redskap 1 neeringsutviklingen

* Eies av Naerings- og handelsdepartementet
* Fra 2010 eier fylkeskommunene 49 prosent

 Forvalter midler fra departementer (NHD,
KRD, LMD, FKD, UD) og fylkeskommunene
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Kontorer i alle fylker Representert i over 30 land
+ gjennom Norges utenrikstjeneste
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Hva gjor vi

* Bidrar til gkt nyskaping i
norsk naeringsliv

* Bidrar til at norske bedrifter
blir mer konkurransedyktige
nasjonalt og internasjonalt ”Innovasjon Norge stgtter de

bedriftene som skaper

* Fremmer Norges og norske morgendagens naeringsliv.”
bedrifters Omdeme Gunn Ovesen, adm.dir. i Innovasjon Norge
internasjonalt
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Foto: Siv Neerg/ Innovasjon Norge
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Finansiering

Profilering

Kompetanse &
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Finansieringstjenester

e Lan
o Lavrisikolan

o Lan til landbruksformal
« Risikolan
e Tilskudd
» Investeringstilskudd
o Bedriftsutviklingstilskudd
o Sentrale tilskudd og programmer
o Tilskudd til landbruket
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Etablerertilskudd
o T|I utvikling og oppstart av bedrifter

e Registrerti Brﬁnnﬁysundreglstrene i mindre enn 3 ar

« Unntaksvis inntil 5 ar hvis ikke modent nok for annen
finansiering + stort potensiale

o Primeert til registrerte selskap (ENK, AS osv.), unntaksvis til
personer

o Til to faser
o Etableringsfasen
- Utvikling av forretningsmodellen, nettverksbygging og gke
kompetansen innen forretningsutvikling - inntil kr 300 000

o Markedsintroduksjonsfasen
- Markedsundersgkelser, samarbeid med pilotkunder, design
0g
test av produkt/tjeneste, utvikling av kompetanse, nettverk,
organisasjon eller introduksjon av produkt/tjeneste
utenlands 9
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Etablerertilskudd

« Hovedkriterier
e Innovasjonshgyde

e Vekstpotensial

» Gjennomfgringsevne

- Vurdering
o Bedrift med organisasjonsnummer

» Sgker ma selv vaere prosjekteier

» Nyhetsverdi og vekstpotensial ma sannsynliggjgres
» Kredittsjekk gjennomfgres

o Tilskuddet skal ha en utlgsende effekt

 Normalt inntil 50% av godkjente kostnader
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Et godt prosjekt ?

Godt gjennomarbeidet prosjekt med fokus pa marked
og gkonomi ! Bedriftsgkonomisk lgnnsomt etter
tilskudd fra oss.



Forretninasmodell (bedrift og dato)

Partnere Kjerneaktiviteter Verdilgfte Kunderelasjon Kundesegment
. « Hvilke kjerneaktiviteter ma - - « H
: :"V'Ike %artnere o9 beid vi selv thfrare for & kunne *  Hvatilbyr vi kundene? 0;8:2;20%233: ggde + Hvem er kundene vare?
everan rareor samarbpeider S ; 2 « Hvilke verdier skaper vi for ; i ;
vi med for a kunne levere levere vart verdilgfte? kundene? p kundereIaSJoner over tid? . Hc\,/||k7e behov har kundene
vart verdilgfte? vare?
Fyll ut... « Hvilke behov dekker vi? Fyll ut...
Fyll ut... Fyll ut...
Fyll ut...
Nokkelressurser 6 Kanaler 3
« Hvilke ngkkelressurser «  Hvor eller pa hvilken mate
trenger vi for & kunne leverer vi vare
oppfylle vart verdilgfte? produkter/tjenester?
e Hvilke kanaler bruker vi
Fyll ut... for & kommunisere vart
verdilgfte?
Fyll ut...
VR VN
Kostnadsstruktur

« Hvilke typer kostnader har v

@

i for 8

kunne drifte var forretningsmodell og

oppfylle verdilgftet?

Fyll ut...

Inntektsstrom

Fyll ut...

Q)

* Hvordan skaper vi inntekter fra
kjernevirksomheten (hva tar vi oss betalt for)?
« Hvordan kaprer vi eventuelt andre inntekter?
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7 spgrsmal om markedsorientering

Markedet er der hvor bedriften mgter sine kunder.
Et marked bestar derfor av deg, dine konkurrenter og
potensielle kunder.

. Hvordan beskriver du markedet ditt?

. Hva er kundens behov?

. Hvorfor skal kunden velge ditt produkt?

. Hvordan skal de bli kjent med og kjgpe ditt produkt?

. Hvem er dine viktigste konkurrenter?

. Hvorfor blir disse valgt?

. Hvordan skal du veere annerledes eller mer attraktiv enn
konkurrentene?
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Hva kan vi ikke stgtte
All bedriftsstgtte fra det offentlige er underlagt E@S avtalen

« Offentlig virksomhet

 Transportsektoren

« Driftsstgtte (lgnn, salg, markedsfgring)

« Virksomheter med Igpende offentlig staotte
« Konkurransevridning

» Prosjekter der tilskuddet ikke er utlgsende
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@nsker du a presentere din forretningsidé/

ditt prosjekt for Innovasjon Norge?

Du kan:

1. Bruke elektronisk skjema
(evt. ringe eller sende e-post)
=> for a fa en forhandsvurdering

2. Avtale et mgte med aktuell kundgansvarlig |
=> finn "rette vedkommende” pa
WWW.innovasjonnorge.no/troms

3. Booke mgte pa en avovﬁre kontordager
=> finn tid og sted pa
WWW.innovasjonnorge.no/troms
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